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IL SETTIMANALE ECONOMICO DEL GAMBERO ROSSO

L'ITALIA DELLE SO0 DOP-IGP.
UNA RIDUZIONE E POSSIBILE?
LE PROPOSTE

CONSUMI LALLARME GUIDE E-COMMERCE ENOTECHE

Si va verso una Quarto aumento del In arrivo la guida Ora Tannico € al Metodo classico,
chiusura d'anno ., costodelvetroinun , Berebene del .. 100% di Campari .. bianchi e territorialita
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export. Le previsioni tariffe a +20%. Uiv le novita, i ristoranti Magnocavallo acquisti di Natale.
dell'Osservatorio chiede interventi dove mangiare diventa presidente Lindagine

Federvini al Governo sotto 1 40 euro onorario di Vinarius
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Per I'lmmacolata

11 milioni di italiani

in viaggio

Si apre un lungo periodo di vacanza
per molti italiani che hanno scelto il
ponte dellImmacolata per un viag-
gio. Ma saranno prevalentemente
spostamenti a corto e medio raggio.
La destinazione estera &, infatti, de-
cisamente meno preferita rispetto a
quella nazionale. Saranno 11 milio-
ni gli italiani tra i 18 e i 74 anni che
si metteranno in viaggio, per un giro
di affari stimabile in 4,4 miliardi di
euro, secondo la Confcommercio,
alla luce di una spesa media pro-
capite di 400 euro tutto compreso.

I vacanzieri si indirizzeranno
quasi esclusivamente in Italia.
Quattro su 10 non si allontaneran-
no oltre i confini della propria re-
gione di residenza e addirittura 6
su 10 limiteranno a meno di 3 gior-
ni il periodo di vacanza.

Un italiano su dieci (11%) si rechera
all'estero, facendo una vacanza pre-
sumibilmente di 5 o piu giorni. La
prima meta é la Francia, tipicamen-
te Parigi, seguita da Austria e Ger-
mania, dove il Natale é fortemente
sentito. Infine, a seguire, la Spagna.
Secondo Confcommercio, la ricerca
dellatmosfera natalizia (luci, shop-
ping e mercatini) é in 3 casi su 10
il driver principale, l'esperienza alla
base del progetto di viaggio. Da que-
sto mix risultano in vetta alla clas-
sifica delle destinazioni nazionali
quelle che pit evocano le atmosfere
del periodo: Trentino, Alto Adige,
Lombardia, Toscana, Lazio e Cam-
pania. Mete che offrono ai visitatori
numerose attivita enogastronomi-
che, dalla Valtellina e dalla Francia-
corta al Chianti, dalla Valle di Cem-
bra fino alla Costiera Amalfitana.

foto: Consorzio Franciacorta
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CONSUMI. Export vino 2022 a 8 miliardi di euro: + 12%. Gdo in calo e cautela
sulle prospettive del 2023. L'Osservatorio Federvini

Export di vino da record a 8 miliardi di euro, forte coadiuvata dalla leva promozionale e da una maggio-
ripresa dei consumi fuori casa anche per gli re proattivita dell'Ue nel concludere ulteriori ac-
spirits, Gdo in flessione, alte aspettative per cordi di libero scambio coi Paesi extra Ue” & il
le festivitd e molta cautela in vista del commento di Micaela Pallini, presidente
2023. E in sintesi il quadro offerto dall'Os- di Federvini, che parla di un 2023 in cui
servatorio Federvini, assieme a Nomisma “non si escludono rallentamenti economici in
e TradeLab, sulla chiusura d'anno e sulle alcuni mercati”.
prospettive per quello nuovo. Innanzi- La forte inflazione ha determinato una pro-
tutto, il 2022, per tutto l'agroalimen- pensione al risparmio dei consumatori. Tra
tare dovrebbe chiudersi a 59 miliardi di gennaio e settembre 2022, nella grande
euro, con una crescita del 16% sul 2021, grazie distribuzione, i dati Nomisma parlano di
alla spinta decisa di vini, spiriti e aceti fuori confine. Il flessione del 3,5% per il
settore vitivinicolo, in particolare, grazie a un +12%, do- vino. Anche gli spirits segna- Fattori
vrebbe registrare un nuovo primato per l'export con 8 mi- no un -1,8% sul 2021, con di crescita
liardi di euro nel 2022. Bene anche gli spirits, a 1,7 miliar- distillati e acquaviti che pesa- « cambio
di di euro, e gli aceti (soprattutto balsamici) con +15%. no per il 45% del valore. Lie- euro-dollaro
A favore delle esportazioni ha giocato un processo di di- ve calo (-1,4%) anche per gli favorevole
versificazione che si osserva nel decennio. Il peso dell'Ue & aceti mentre prosegue il mo- « ripresa del
sceso dal 57% al 39%, 1'Asia é salita al 7% per il vino. Sul mento positivo per il balsa- turismo globale
fronte spirits, i primi cinque mercati valgono oggi il 53,7% mico, con valori a +1,6%. e
circa rispetto al 65,8% del 2011. “Tale strategia pud essere Vini e spirits hanno benefi- dei mercati esteri
ciato della ripresa dei consu-
Le preferenze natalizie mi fuori casa. Nei 9 mesi
Sono alte le aspettative dei consumi degli ita- 2022, secondo Tradelab, la crescita & del 38% sul 2021,
liani a Natale, secondo Nomisma. Il vino & tra con 1,1 miliardi di consumazioni che saranno 1,5 entro
i prodotti piu regalati ad amici e parenti (36% dicembre. Dati particolarmente positivi per spirits lisci
degli italiani). Lo spumante e ritenuto imman- (+152%) e cocktail alcolici (+40%), tipici del consumo se-
cabile per il 45% degli intervistati. Il Prosecco rale. Nella ristorazione, protagonista di un recupero da
domina soprattutto tra i giovani (gen Z e Mil- maggio 2021, le crescite sono in doppia cifra: +34% amari
lennials), seguito dai rossi del Sud (Primitivo di e dopo pasto, +30% vino e +31% bollicine. Per dicembre,

Manduria e Montepulciano d’Abruzzo col 18%)
e dai bianchi dellAlto Adige (8%), preferiti so-
prattutto dai baby boomer.

le attese degli operatori sono importanti. Le stime di
chiusura 2022 per il fuori casa parlano di 90 miliardi di
euro (+38% sul 2021; +6% sul 2019).

IMPRESE. “Vetro piu caro del 20% da gennaio 2023". La denuncia Uiv

Quarto aumento del costo del vetro in un anno. La denun-
cia arriva da Unione italiana vini che segnala come l'indu-
stria del vetro stia inviando alle imprese vitivinicole nuove
modifiche unilaterali dei contratti. Uno scenario gia vissuto
lo scorso anno. Le tariffe da gennaio saranno piu alte di un
20%. Pertanto, il costo del vetro sale in media del 70% in 12
mesi, fa sapere il segretario generale Uiv, Paolo Castelletti:
“E un ulteriore fardello difficile da sostenere ma anche da com-
prendere, sia in ragione di tariffe energetiche stabili che soprat-

tutto per il credito di imposta del 40% accordato ai comparti
energivori anche per calmierare i prezzi”.
Uiv, pertanto, chiede al Governo un aiuto ad hoc, di prime secche hanno provocato aumenti nel 2022 dell'83%

natura fiscale, nella Legge di bilancio per supporta- per 1,5 miliardi di spese aggiuntive a carico dell'industria
re un aumento dei costi che rischia di compromettere italiana del vino, con effetti piti pesanti sulle fasce basic e
la competitivita delle imprese del vino. Energia e materie popular dei prodotti in commercio.
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VALDOBBIADENE PROSECCO

DA OLTRE 100 ANNI CUSTODI
DEL PROSECCO DI VALDOBBIADENE DOCG



https://sanmarzano.wine/shop/
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E-COMMERCE.

Malgrado un quadro macroeconomico debole, il valore globale delle ven-
dite su internet di bevande alcoliche ¢ destinato a crescere. Nei prossimi
cinque anni, secondo recenti stime dell Twsr, la progressione sara di circa
il 34% entro il 2026, con un apporto di 10 miliardi di dollari in piu sul
giro d'affari totale del mercato degli alcolici e un valore assoluto di 40
miliardi di dollari. Si tratta di un incremento che prosegue un trend po-
sitivo sia del 2019 (+12%) sia del 2020 (+43%), anno pit importante per
la pandemia. L'analisi dell'istituto londinese ha riguardato 16 mercati
tra cui Cina, Stati Uniti, Italia, Giappone, Uk, Sud Africa.

In linea generale, Iwsr prefigura un quadro in cui, a fronte di un incre-
mento del costo della vita, gli acquisti via internet vireranno, da un
lato, su marchi ritenuti affidabili e, dall'altro, su prodotti ad alto valo-
re. Dopo il boom nel periodo pandemico il mercato online degli alcolici
é destinato a rallentare, come spiega Guy Wolfe, strategic insights ma-
nager di Iwsr drink market analysis, che pero aggiunge: “Resta un cana-
le importante e un elemento chiave della crescita del mercato globale delle
bevande. Quasi tutti gli incrementi a volume nell'off-trade tra 2021 e 2026
proverranno dall'e-commerce, nonostante tassi di crescita piu lenti”.

I mercati che saranno il motore della crescita sono la Cina (che manterra
laleadership di mercato) e gli Stati Uniti. Sul lato basso della classifica, &
prevista una rapida ascesa di Messico e Nigeria, cosi come del Brasile.
Considerando le tipologie, il vino rappresenta uno dei segmenti
pit maturi ed entro il 2026 vedra le proprie quote di mercato
scendere sotto il 33%. Parallelamente, saliranno quelle della
birra, del sidro e dei ready to drink (rtd). Assieme, queste tre ca-
tegorie varranno il 25% delle vendite di alcolici online entro il 2026.
Gli spirits, guidati dal whisky e dalle bevande a base agave (soprattutto
negli Stati Uniti), varranno circa meta di tutte le vendite di alcolici
online entro il 2026.

In generale, la convenienza sara uno dei driver dei comportamenti d'ac-
quisto dei clienti online nei prossimi anni. Se, infatti, circa il 33% degli
acquirenti nei 16 mercati ha fatto acquisti per “coccolarsi” nel corso del
2021, in fase di uscita dalla pandemia, questa percentuale si é abbassata
nel 2022 a favore di chi ha acquistato su internet con l'intenzione di fare
scorte, spinto dall'abitudine e anche dalle offerte promozionali. Elemen-
ti da tenere presente anche nel mercato degli alcolici, per il quale, secon-
do I'Twsr, le prospettive di business sono molto interessanti.
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Si completa il percorso di acquisizione di Tannico
da parte di Campari e Moet Hennessy. L'enoteca
online aveva siglato un accordo nel 2020 per la
cessione del 49% del capitale alla multinazionale
italiana, che nel 2021 aveva fatto entrare i francesi
al 50%. Ora, dopo aver rilevato il 100% del capita-
le, 'obiettivo di costruire un player di e-commerce
paneuropeo di fascia alta si avvicina. Dal primo
gennaio 2023, I'attuale amministratore de-
legato, Marco Magnocavallo (nella foto), di-
ventera presidente onorario mentre nel ruo-
lo di ad ci sara Thierry Bertrand-Souleau.
L'ad di Campari, Bob Kunze-Concewitz, con-
ferma quindi l'impegno nel “rendere Tannico la
piattaforma leader europea nella vendita di vini e
premium spirits’. “Moet Hennessy” afferma il suo
presidente Philippe Shaus “é lieta di rafforzare la
sua partnership con Campari Group che, attraverso
Tannico e Ventealapropriete.com, mira a sviluppare
eccezionali esperienze di shopping online nel mondo
dei vini e degli spirit”. Marco Magnocavallo si ¢
detto certo del potenziale di crescita del Gruppo
Tannico alungo termine, grazie alle basi costruite
in questi dieci anni.

Quasi 10 anni di tannico

[l Gruppo Tannico € attivo in Italia dal
2013 e in Francia dal 2021 grazie all'ac-
quisizione di Valap (ventealapropriete),
uno dei principali operatori e-commerce
di vino e spirit premium in Francia. Le
due societa nel 2021 hanno gestito oltre
600mila ordini e consegnato 4,5 milioni
di bottiglie nel mondo, chiudendo l'an-
no con ricavi sopra i 76 milioni di euro
(+105% sul 2020).

GAMBERO ROSSO
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Il suono del tappo incide

sull'emozione dell'assaggio
Gia nel 2019 avevamo svolto una ri-
cerca neuroscientifica sullinfluenza
del suono del tappo di sughero ri-
spetto a uno a vite sulla percezione
di sapore e qualita di un vino. Ave-
vamo coinvolto non esperti. Qualche
mese fa abblamo ripetuto lesperimento,
in collaborazione con Apcor (Associazione por-
toghese del sughero) e Amorim, su un campione
di professionisti del settore enologico, utilizzando
strumenti neuroscientifici piu sofisticati: elettroen-
cefalogramma (Eeg) a 52 canali. Uno dei piu po-
tenti per l'analisi emozionale e dellengagement nel
neuromarketing.
Lobiettivo era analizzare le differenze percepite
tra un vino che si credeva provenire da una bot-
tiglia con tappo in sughero rispetto a un tappo a
vite. Il vino era lo stesso e composto al 50% da
vino proveniente da una bottiglia con chiusu-
ra in sughero e al 50% da vino con chiusura a
vite. Dei 40 partecipanti il 50% del campione era
composto da esperti. Ogni soggetto ha ascoltato il
sound del tappo di sughero e di un tappo a vite con
ordine cronologico differente. Successivamente, e
stato fatto prima annusare (smelling experience) e
poi assaggiare (tasting experience) un bicchiere di
vino, facendo credere in modo indiretto che que-
sto provenisse proprio dalla bottiglia relativa all'au-
dio appena ascoltato.
[ risultati hanno confermato i dati della prima spe-
rimentazione. I valori di engagement cognitivo mi-
surato con EEG e di attivazione emotiva misurato
con un indicatore che incrocia il battito cardiaco e
la sudorazione (Emotional Index) dei partecipanti,
convinti di bere vino da una bottiglia con tappo in
sughero, sono stati nettamente maggiori rispetto
a quando ritenevano di bere vino da una bottiglia
con tappo a vite. A ulteriore conferma, il maggior
punteggio dato in maniera ‘dichiarata” alla qualita
percepita e alla disponibilita di spesa per l'acquisto
di quello specifico vino. Infine, si e registrata una
coerenza di dati sia durante la smelling che duran-
te la tasting experience. E il trend si & confermato
sia tra i consumatori tradizionali che tra gli esperti.
Inoltre, con un eye tracker, si € rilevato come la vi-
sibilita a eventuali bollini dipenda in gran parte dalla
capacita attrattiva della immagine del tappo. L80%
del campione visualizza effettivamente il bollino
mentre il 60% ne legge il testo, indipendentemente
dal livello di wine expertise.
— Vincenzo Russo, Coordinatore Centro di Ricerca
Neuromarketing Behavior and Brain Lab lulm
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#stappacongamberorosso

VINI D'ITALIA 2022

Bianco Stare Brajde ‘20
MUZIC

In provincia di Gorizia, piu precisamente a San
Floriano del Collio, troviamo l'azienda Muzic. La-
zienda della famiglia Muzic nasce negli anni ‘60,
ormai da trent'anni l'azienda € gestita Ivan Muzic
con la moglie Orieta, accompagnato oggi dai figli
Elija e Fabijan, Oggil'azienda conta 26 ettari vitati.
Con Lorenzo Ruggeri assaggiamo il Collio Bianco
Stare Brajde '20. Dal colore giallo paglierino con
riflessi verdolini, al naso é ricco di note fruttati
di frutta bianca, note floreali di fiori di arancio e
note di frutta secca. In bocca é fresco, strutturato,
ricco di note erbacee, agrumate e di frutta secca,
con un finale lungo persistente che chiude su
note fruttate e florali. Ottimo in abbinamento al
friccod oppure con delle carni bianche.

Visita il sito:
www.cantinamuzic.it/

Per guardare la puntata:
www.instagram.com/reel/C132Gres5KN/



http://www.cantinamuzic.it/
http://www.instagram.com/reel/Cl32Gres5KN/
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GUIDE. In arrivo la guida Berebene
del Gambero Rosso. La presentazione
a Roma il 18 dicembre, nella giornata
Top Italian Food & Wine

Torna il Berebene, la guida del
Gambero Rosso che premia i
vini dal miglior rapporto qua-
lita prezzo. Quella di quest’an-
no é un'edizione ancora piu
corposa, con le schede di ben
881 vini da acquistare in eno-
teca, on-line o sugli scaffali
della Gdo a un prezzo che ri-
mane entro i 15 euro: la soglia
di prezzo si é alzata rispetto
alla scorsa edizione ma é stato
un atto necessario a fronte de-
gli aumenti dei costi delle ma-
terie prime e dell'energia che
hanno costretto tante cantine
a rincari sui loro listini. Tra
questi 881 vini, abbiamo scelto sei etichette d’eccellenza
che per noi sono i migliori rapporto qualita prezzo del
Berebene, Premi Nazionali che vanno a un rosso, un
bianco, un rosato, una bollicina, un dolce e al miglior
vino entro i 5 euro.
Come di consueto, poi, ci sono i 20 Premi Regionali, uno
per ogni regione. Si é arricchita anche la sezione riguar-
dante le Migliori Enoteche d’Italia: abbiamo recensito
388 esercizi e abbiamo premiato con il nostro massimo
riconoscimento, i Tre Cavatappi, 47 enoteche. Infine,
abbiamo aggiunto, alla fine di ogni regione risto-
ranti, ma soprattutto trattorie e osterie, dove si
puo ancora sperimentare un pasto autentico e com-
pleto entro i 40 euro, in piena sintonia con la filosofia
di questa nostra pubblicazione.
La presentazione, insieme alla premiazione, si terra a
Roma, alla Nuvola di Fuksas il 18 dicembre. Si inizia la
mattina alle 10, quando contestualmente a Berebene,
verranno presentate le guide Top Italian Food 2023 e
Grandi Salumi, con la possibilita di seguire la diretta sul-
la pagina Fb del Gambero Rosso. Il pomeriggio, invece,
spazio per le degustazioni dei migliori prodotti delle tre
guide (per gli abbonati Atac, sconto speciale, tramite co-
dice inviato dalla stessa azienda per la mobilita).
Ma non finisce qua. La giornata prevede anche il conve-
gno “Roma e il suo territorio. Qualita dell'Ospitalita e
dell'Offerta Enogastronomica” (ore 12), mentre la sera
sara il momento di “Vi cuciniamo per le feste”, la cena dei
talent di Gambero Rosso Channel. La cena sara ripresa
dalle telecamere di Gambero Rosso Channel, per poi an-
dare in onda durante le festivita natalizie.
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https://www.gamberorosso.it/channel/
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VINI PICENI. I1 2022 verso i 10 milioni

di bottiglie. Presto la nuova sede

a cura di Gianluca Atzeni

1 2022 del Consorzio Vini Piceni

potrebbe portare le produzioni a

quota 10 milioni di bottiglie. So-

prattutto se il trend del primo se-
mestre (a 4,9 mln di bottiglie) trove-
ra conferme in quest'ultima parte
dell'anno. Il dato non é ancora dispo-
nibile ma il presidente Giorgio Sa-
vini é ottimista, soprattutto consi-
derando l'incremento che si sta
registrando sui prodotti di punta
come Offida Pecorino Docg e Rosso
Piceno superiore. “Ci auguriamo di
consolidare l'aumento registrato fino-
ra”, afferma a Tre bicchieri. La deno-
minazione marchigiana, intanto,
incrementa gli associati al Consor-
zio (12 in pill) e puo ritenersi soddi-
sfatta per il raccolto 2022 concluso
pochi mesi fa: “Le produzioni hanno
avuto un buon riscontro mantenendosi
nelle media, con aumenti in alcune
zone. La qualita é eccellente” spiega
Savini “e non é stata intaccata dall'an-
damento climatico. I prodotti sono
equilibrati sia per le Dop bianche sia per
le rosse”.

LE NOVITA. 1l Consorzio, tutta-
via, dovra ancora aspettare per ve-
dere operative le modifiche al di-
sciplinare, tra cui il via libera al
confezionamento in formato
bag in box per i vini Doc: “Siamo
in attesa che la nostra richiesta venga
evasa dagli organi competenti. In ogni
modo, la strada della modernizzazio-
ne della nostra Doc é segnata”. Paral-
lelamente, l'ente é in attesa di tra-
sferire la propria sede istituzionale
a Offida, presso l'enoteca regionale
(di proprieta del Comune) i cui spa-
zi sono gestiti da Vinea: “Stiamo
concordando le modalita e i tempi per

57 soci

9,5mlin bottiglie
1.665 ha ettari
55% export

46 aziende bio

fonte: Consorzio vini Piceni (dati 2021)

la ristrutturazione di
dell'immobile”.

una parte

LA PROMOZIONE. In materia di
promozione interna, la linea consor-
tile & quella di “puntare sui canali ca-
nonici, per far conoscere meglio il no-
stro  territorio”. La  campagna
radiofonica di due settimane lancia-
ta lo scorso anno sulle reti Rai ha
avuto riscontri molto positivi e il
Cda sta studiando un eventuale bis
per il 2023. Sul fronte estero, sono
confermati gli investimenti sul Psr
(citrca 800 mila euro annui) e
sull'Ocm vino (circa 1,2 mln): “Non
siamo ai livelli pre-crisi, con 1,8 milio-
ni, ma stiamo cercando di investire per
consolidare i mercati”’, sottolinea Sa-
vini. Le destinazioni dei Vini Piceni

TRE BICCHIERI 10 GAMBERO ROSSO

si chiamano Stati Uniti, Canada,

Cina, ma anche Giappone, Indone-
sia e Albania, oltre ai tradizionali
Uk, Germania e Scandinavia.

Ci sara da lavorare , invece, per mi-
gliorare la penetrazione dei vini sul
circuito Horeca (dove oggi finisce ol-
tre il 60% del prodotto), specie in
Italia. “II nostro rapporto con la risto-
razione locale é discreto ma un sano
campanilismo da parte degli operatori
non guasterebbe”, osserva il presiden-
te Savini con una punta polemica.

LA SOSTENIBILITA. 1 distretto
piceno é green, con ben 46 aziende
su 57 certificate bio: “Il dato é superio-
re alla media nazionale ma nei prossimi
anni intendiamo aumentare il livello di
sostenibilita dei nostri associati’, os-
serva Savini. Un biglietto da visita
importante, collegato a doppio filo
alla legge sull'enoturismo approvata
dalla Regione Marche: “Il Consorzio
ha sensibilizzato i soci a iscriversi
nell'elenco degli operatori enoturistici.
Questo darebbe una spinta ulteriore
per un'attivita che calza a pennello”
conclude il presidente “con il nostro
territorio del sud delle Marche”.






https://www.rotari.it/it/prodotti/rotari-cuvee-28

LE BREVI

PUGLIA. Fascette di Stato per il Primitivo di Manduria Doc

Passo in avanti importante verso la qualita e la

lotta alle contraffazioni per il Primitivo di Man-

duria Doc che, dal primo gennaio 2023, adottera

la fascetta di Stato per tracciare tutte le fasi di

vita di ciascuna bottiglia. Lo ha reso noto il Con-

sorzio di tutela pugliese che ha specificato come i

vini interessati saranno quelli a marchio Doc

e Doc riserva. Non ¢ la prima volta per le azien-

de associate, che gia appongono il sigillo di Stato

alla versione Docg dolce naturale.

L'iniziativa é stata fortemente voluta dal consi-

glio di amministrazione presieduto da Novel-

la Pastorelli: “Si tratta di un percorso obbligato”
afferma “che ha come obiettivo la massima tutela

della nostra denominazione”. Si completa, quindi,

un iter che mira al tracciamento delle produzioni dalla
vigna alla messa in commercio. “Vogliamo innalzare al
massimo il livello di tracciabilita del nostro primitivo in fun-
zione anti-contraffazione, fornendo la massima garanzia al
consumatore finale”.

Attualmente, sono 67 i soci del Consorzio e 160 gli im-

TOSCANA. Consorzio Nobile e Comune Montepulciano

rinnovano “pacchetto promozione”

Rinnovato il pacchetto di investimenti tra Comune di Montepulciano e Con-
sorzio del Nobile di Montepulciano per la promozione del territorio. Il pla-

fond, rispetto a quanto disposto per l'anno in corso, é stato portato a
266.500 euro. La somma é pronta a essere spesa in attivita, eventi ed inizia-
tive gia avviate alla fine di quest'anno e da completare nel 2023.

Obiettivo é comunicare il brand “Montepulciano” attraverso attivita che
mettano assieme promozione del vino e del territorio, con iniziative rivolte
al turismo che, nella citta del Poliziano, vive di arte, cultura, ambiente ed
enogastronomia. I fondi copriranno anche l'attesa anteprima di feb-

braio 2023.

Tra i contenuti pitt importanti dell'intesa c'é un video pubblicitario che
andra in onda sui canali Rai tra febbraio e marzo, con passaggi nel prime
time. Tra le novita del 2023, il progetto del “Salotto letterario Nobili Paro-
le”: quattro appuntamenti (da maggio a ottobre) con scrittori che, oltre a
presentare le loro ultime opere, parleranno del viaggio e della voglia di

scoprire le eccellenze italiane.

TRE BICCHIERI

bottigliatori. La misura adottata dal Consorzio servira
soprattutto a difendere il vino all'estero. Il nuovo siste-
ma sara gestito da Agroqualita, societa di certificazione
del Gruppo Rina e del sistema delle Camere di commer-
cio italiane. La serie alfanumerica e il numero di identifi-
cazione progressivo nelle fascette consentira di identifi-
care ogni singola bottiglia immessa al consumo.

SICILIA. Oltre 5 milioni per la
promozione extra-Ue

Quasi 5,3 milioni di euro sono stati stan-
ziati dall'assessorato dell'Agricoltura della
Regione Siciliana per l'internazionalizza-
zione e la valorizzazione sui mercati extra-
europei dei vini di Sicilia.

Nove i progetti ammessi nella gradua-
toria Ocm Vino sul sito dell'assessorato e
sul portale istituzionale regionale. “Una
misura molto attesa da tutto il comparto viti-
vinicolo” commenta l'assessore Luca Sam-
martino “che abbiamo sbloccato in tempi re-
cord. E nostra ferma intenzione continuare a
sostenere e promuovere concretamente tutte
le produzioni di qualita agroalimentari (Dop,
Igp, Biologico) che rappresentano un elemen-
to strategico per la nostra agricoltura”.
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LE BREVI

BILANCI 1.

Quarantacinque anni di storia per Bottega, gruppo veneto
con sede a Bibano di Godega (Treviso) che ¢ allo stesso tem-
po una cantina e una distilleria, nata nel 1977 grazie ad
Aldo Bottega, mastro distillatore, e a sua moglie Rosina
Zambon. Tra le prime 20 aziende private italiane, Bottega
dovrebbe chiudere il 2022 con ricavi a 82 milioni di euro,
rispetto ai 67 mln del 2021, grazie a performance partico-
larmente positive nei mercati Italia (+29%), Canada (+18%),
Germania (+8%), Giappone (+33%) e Svizzera (+42%), se-
condo i dati preliminari degli 11 mesi, che segnano un ral-
lentamento per Uk (-5%) e Usa (-27%). Le stime sull'anda-
mento del 2023 restano positive, con un +3% di ricavi.

In campo vitivinicolo, l'azienda presieduta da Sandro Bot-
tega (che produce oltre 10 milioni di bottiglie di spumanti,
e che conta 32 Prosecco bar in tutto il mondo) ha allargato i
suoi orizzonti in Valpolicella (a Valgatara nel 2018) e a
Montalcino (2019). E nel triennio 2020-2022 non ha smes-
so di investire, col centro logistico a Fontanafredda (12mila
mq), con l'acquisto di 20 nuovi ettari a Prosecco Doc, Docg
e Valpolicella, con impianti di distillazione per il gin e per il
whisky.

Nei prossimi anni, con fondi per circa 7 milioni di euro,

SOSTENIBILITA.

Otto milioni di euro di investimenti nella sostenibi-
lita entro il 2025. Sandro Sartor,

presidente e amministratore

delegato di Ruffino, ha an-
nunciato che un terzo delle
risorse in capital investment
saranno dedicate a questo
segmento.

l'obiettivo di Bottega é dotarsi gia dal 2023 di una
nuova cantina nel Chianti Classico (con 21 ettari vitatie
una struttura di mille metri quadrati) e aprire un nuovo li-
quorificio in Friuli. Silavorera anche a incrementare la capa-
cita produttiva degli spumanti. Previsto un impianto foto-
voltaico da 200 kwh nell'ambito di azioni per la sostenibilita.
Oggi l'azienda puo autoprodurre il 40% dell'energia consu-
mata nelle ore di luce. Secondo il report di sostenibilita, ri-
sparmia oltre 1.200 tonnellate di Co2. Curioso il recente
progetto “api in vigna®, grazie al quale a maggio scorso
300mila api sono state immesse nei vigneti a glera di Vitto-
rio Veneto, per il mantenimento della biodiversita. - G.A.

BILANCI 2.

Un 2022 in forte crescita quello di Cantina Kurtatsch, realta altoate-
sina che riunisce 190 famiglie di viticoltori per altret-

tanti ettari di vigneto. I ricavi risultano in crescita

del 27%, a quota 11,1 milioni di euro. Risultati

molto positivi che sono valsi la conferma alla presi-

denza di Andreas Kofler, il quale ha potuto anche

ricordare come negli ultimi nove anni il lavoro sulla

qualita e sul ri-posizionamento verso l'alto dei vini

Il gruppo vitivinicolo, che ha regi-

strato un valore della produzione di 123,2 milioni di
euro nel corso del 2022, presentando a Milano il bi-
lancio sociale ha reso noto che le risorse finora im-
piegate su politiche sostenibili sono state di 855mila
euro nel 2019, di 790mila euro nel 2020 e di 860mila
nel 2021. Per il 2022, la cifra é cresciuta decisamente
aoltre 2,5 milioni di euro. Altri obiettivi dichiara-
ti sono il 100% di vendemmia biologica entro il
2024, rispetto all'attuale 53%. Mentre altri nu-
meri testimoniano 1'impegno del brand toscano su
temi ambientali, come la certificazione “biodiversity
friend” per la totalita delle nove tenute (6 in Toscana
e 3 in Veneto), I'uso di energia elettrica da rinnova-
bili al 100% in Ruffino stl e al 65% in Tenute Ruffi-
no, la riduzione del 13% del quantitativo di rifiuti
prodotti nel 2022.

TRE BICCHIERI

(soprattutto in Usa, Svizzera e Germania) abbia consen-

tito di incrementare del 73% il prezzo medio al litro. In termini di
giro d'affari, inoltre, 'aumento dei ricavi é del 110% a parita
di volumi prodotti. “Nel 2015 abbiamo stabilito coi nostri viticoltori
visioni e obiettivi iniziali col progetto 'KGK 2020', che abbiamo terminato
con successo. Poi” osserva il presidente “abbiamo fissato i traguardi da
raggiungere entro il 2027. E possiamo dire che si sono gia ottenuti ottimi
risultati, soprattutto nellaumento di valore della produzione”.
Guardando al futuro, la cooperativa di Cortaccia intende lavorare sui
temi ambientali: “Stiamo progettando un impianto fotovoltaico per gene-
rare da soli il 60-70% dell'elettricita” dice il presidente “mentre per quan-
to riguarda lapprovvigionamento idrico siamo gia indipendenti da un seco-
lo. Un'altra sfida é certamente la riduzione dellimpronta di Co2, che
dobbiamo affrontare in modo ancora piii intensivo per rendere la nostra
produzione il pit neutrale possibile”. In parallelo, si lavorera a fornire un
miglior sostegno agli associati, specie i pit anziani e i piu piccoli, per
poter coltivare ancora meglio e in modo sostenibile.
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LE BREVI

CALABRIA. Etichette d'artista per il
restauro di opere territoriali: il progetto
Taste the Art di Ippolito 1845

Larte aiuta 'arte. E lo fa attraverso il vino. E questo in estrema sin-
tesi Taste the Art, il nuovo progetto di responsabilita sociale d'im-
presa della storica azienda calabrese Ippolito 1845. L'idea prende
vita dall'incontro con il talento artistico di Enrico Focarelli Barone,
in arte Frelly, giovane illustratore calabrese in grado di reinterpreta-
re in maniera nuova e originale i vini dell'azienda mediante illustra-
zioni in cui passato e futuro si fondono in una visione creativa,
scanzonata e surreale. La vendita di queste bottiglie d’autore con-
tribuira alla raccolta di fondi a sostegno del restauro di opere artisti-
che e storiche del territorio calabrese. Si inizia dalla Fontana del
Principe di Ciro Marina. “Ap-
partenuta ai principi Spinelli” rac-
conta Vincenzo Ippolito “questa
fontana monumentale con 3 archi é
oggi abbandonata e in completo
stato di degrado. Lobiettivo é crear-
vi intorno unoasi verde aperta al
pubblico ma soprattutto dare un
segnale forte, dimostrare che la si-
nergia tra pubblico e privato puo e
deve cambiare la mentalita del ter-
ritorio e che questo cambiamento
portera a benefici non solo economici ma soprattutto sociali e cultura-
Ii”. Come sottolinea Gianluca Ippolito “é un progetto nato durante la
pandemia, quando di fronte alle difficolta del periodo abbiamo voluto
rispondere con una visione positiva ed energica, attraverso una voglia
di spensieratezza che si é concretizzata in una linea di sei vini in edizio-

» o«

ne limitata, i pit iconici dellazienda”. “Vogliamo restituire qualcosa al
territorio nel quale la nostra azienda opera e lavora da pit di 170 anni”
aggiunge Paolo Ippolito “Una forma di sostenibilitd sociale mediante
la restituzione di una parte dei profitti alla comunita nella quale vivia-
mo”. La visione territoriale, infatti, emerge anche dalle etichette
di Frelly. “Ho voluto creare delle illustrazioni che nascessero dalle eti-
chette dell'azienda” spiega lo stesso artista “che ne mantenessero la
riconoscibilita, ma che al contempo la reinterpretassero attraverso il
linguaggio dell'arte e veicolassero elementi simbolici del nostro territo-
rio per far conoscere ancora di pitl la bellezza e la straordinarieta della
Calabria”.
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PUGLIA. Varvaglionel921 lancia
l'etichetta musicale con la playlist
di Natale

Dopo letichetta gratta e vinci, quella in realta aumentata
e il video game a tema vitivinicolo, Varvaglione1921 lan-
cia l'etichetta musicale con la playlist di Natale. Sui vini
della linea 12eMezzo (Negramaro, Primitivo e Malvasia
Bianca) campeggia un QR code che rimanda a una playli-
st su Spotify creata ad hoc dall'azienda vinicola pugliese,
in cui ritrovare tutte le versioni dei brani natalizi piu
amati, nella versione di diversi Paesi nel mondo.

“E un modo per abbracciare tutti coloro che scelgono i nostri
vini, ad ogni latitudine e longitudine”, spiega Marzia Var-
vaglione, responsabile marketing e mercati esteri dell’a-
zienda “Crediamo molto nello slogan pensa globale, agisci
locale”. Spazio, quindi, alle classiche Jingle Bells,
White Christmas e Silent Night, ma anche alla Pa-
storale tarantina: “Un modo per omaggiare la nostra
citta, certi che fara breccia nei cuori che battono a piu di
10mila Km da qui”.

LIBRI. Un volume illustrato racconta

le Cantine storiche d'Italia
Un viaggio attraverso
larchitettura e la storia
di alcune delle piti anti-
che cantine d’Italia, per
conoscerne i vini piu
rappresentativi, ma so-
prattutto i luoghi di
produzione e conserva-
zione. E uscito in libre-
ria “Cantine storiche
d’ITtalia. Un viaggio tra
architettura ed enolo-

gia”, un volume illustra-
to di grande formato, con un ricco apparato di foto, scrit-
to a quattro mani da Margherita Toffolon, architetto e
giornalista, e Paolo Lauria, sommelier professionista, edi-
zioni 24 Ore Cultura. Da oltre cinquecento antiche
cantine ne sono state selezionate trentotto, che me-
glio testimoniano il genius loci del loro territorio. Il rac-
conto di questi luoghi spesso segreti, datati tra il X e il XIX
secolo, diventa l'occasione per omaggiare le abilita dei no-
stri antenati e per esaltare il savoir-faire italiano che, ha
saputo creare una perfetta armonia tra pietre e frutti, ter-
roir e rapporto con il paesaggio. Dentro c’¢, quindj, la sto-
ria di famiglie, ordini religiosi, produttori spesso speri-
mentatori o visionari e altre volte veri imprenditori, non
solo legati al mondo del vino, & strettamente intrecciata a
quella degli edifici che ne sono ancora oggi l'abitazione o
la sede aziendale.

GAMBERO ROSSO
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EVENTI. In Trentino la Notte degli
alambicchi accesi

Il piccolo borgo di Santa Massenza (Trento), si ap-
presta a ospitare ancora una volta "La notte degli
alambicchi accesi"”, evento collettivo che consente
ai visitatori di passeggiare per le vie del borgo,
degustare la preziosa grappa trentina (tutela-
ta dall'omonimo Istituto) e assistere a spetta-
coli teatrali itineranti.

L'appuntamento, in programma da giovedi 8 a do-
menica 11 dicembre, & organizzato dall'Associazione
culturale Santa Massenza piccola Nizza de Trent, col
supporto di Trentino Marketing, il coordinamento
della Strada del vino e dei sapori del Trentino, nell'am-
bito di #trentinowinefest. Centinaia i visitatori da
tutta Italia attesi in Vallelaghi che assisteranno alle
interpretazioni artistiche degli attori della compagnia
Koineé all'interno delle cinque distillerie aperte. Sono 7
le performance previste nei 4 giorni. Ogni tappa pre-
vede una piccola degustazione, con assaggi delle varie
versioni del distillato artigianale prodotto con meto-
do a bagnomaria in alambicchi discontinui, secondo

un’antica arte tramandata da generazioni.

Per maggiori info www.gardatrentino.it/
it/experience/la-notte-degli-
alambicchi-accesi_48926
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PER TUTTO DICEMBRE
CANTINE APERTE

A NATALE

in tutta Italia

www.movimentoturismo

vino.it/it/eventi/l/cantine-

aperte-a-natale

FINO AL 11 DICEMBRE
HAPPY TRENTODOC
Trento e provincia
www.visittrentino.info/
it/guida/eventi/happy-
trentodoc_e 959260

FINO ALL'8S GENNAIO
NOVANT'ANNI

DI BOLLICINE

Museo Nazionale

del Risorgimento ltaliano

Torino

piazza Carlo Alberto, 8

museorisorgimentotorino.it

8 DICEMBRE

LA NOTTE DEGLI
ALAMBICCHI ACCESI
Santa Massenza (Trento)
fino all'll dicembre
www.gardatrentino.it/
NotteAlambicchi

8 DICEMBRE

STAPPA
CON GAMBERO ROSSO
Perla del Garda
Lugana Superiore Madonna
della Scoperta 19
sui canali social del
Gambero Rosso

9 DICEMBRE

STAPPA
CON GAMBERO ROSSO
Dosio
Barolo Bussia 17
sui canali social del
Gambero Rosso

12 DICEMBRE

STAPPA
CON GAMBERO ROSSO
Trentodoc
sui canali social del
Gamlbero Rosso

18 GAMBERO ROSSO

ENO MEMORANDUM

12 DICEMBRE

ROMA INCONTRA IL
SALICE SALENTINO DOP
Roma
Palazzo Brancaccio

Viale del Monte Oppio 7
dalle 20.00 alle 23.00
store.gamberorosso.it/
it/eventi/917-4239-roma-
incontra-il-salice-salentino-
dop.html#/25-sede-
roma/1626-data-12_12_22

13 DICEMBRE

STAPPA
CON GAMBERO ROSSO
Badia di Morrona
Terre di Pisa Sangiovese
VignaAlta 19
sui canali social del
Gambero Rosso

14 DICEMBRE

STAPPA
CON GAMBERO ROSSO
Varvaglione
Primitivo di Manduria
Collezione Privata
Cosimo Varvaglione
Old Vines 19
sui canali social del
Gambero Rosso

15 DICEMBRE

STAPPA
CON GAMBERO ROSSO
Ronco Margherita
Ovalis 19
sui canali social del
Gambero Rosso

18 DICEMBRE
DEGUSTAZIONE

TOP ITALIAN FOOD&WINE

Centro Congressi La Nuvola

Roma

16-20

store.gamberorosso.it

18 DICEMBRE

VI CUCINIAMO PER LE
FESTE
Con gli chef di Gambero
Rosso Channel
Centro Congressi La Nuvola
Roma
20.00 - 23.00
store.gamberorosso.it
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DAL MONDO

WOLRDTOUR. Sao Paulo brinda
con il Gambero Rosso

opo alcuni anni di assenza (giustificata!) Gambero
Rosso e il Roadshow sono tornati a San Paolo, dove
nella spettacolare cornice dell’ Hotel Unique s’ svol-

to l'ultimo evento del 2022. Per tutto il pomeriggio
del 23 novembre il salone grande dell'avveniristico hotel proget-
tato dallarchistar Ruy Ohtake — una immensa nave ormeggiata
nel verde del quartiere Jardim Paulista — é stato gremito di ap-
passionati e professionisti del settore.

“Negli ultimi anni non si erano piui viste, per ovvie ragioni, grandi ma-
nifestazioni a tema vino” ci ha detto Ferdinando Fiore, direttore
di ITA San Paolo “e gli ultimi mesi sono stati dominati dalla campa-
gna elettorale pe